R/CENEC

TTTTTTTTT
NNNNNNNNNN
EEEEEEEEEEEE
IIIIIIIIIIII

COMUNICACION INCLUSIVA

Algunas ideas y reflexiones
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ESTRATEGIAS PARA MEJORAR LA INCLUSIVIDAD

*Lenguaje inclusivo en materiales. o e B

| _enguas nativas en material de difusion.

*Uso de fechas conmemorativas (dia del nino, etc).

* Grupos poblacionales especiales (adulto mayor).

| enguaje de seinas en videos institucionales.
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ASPECTOS PARA REFLEXIONAR ‘;&/CENEC

1. Medios masivos vs medios inclusivos.

IN

2. Oferta informativa vs demanda de informacion.

3. “Conectados o desconectados”.
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* Convertir a la estadistica en un “bien publico”.

o Evitar la “frialdad” de las estadisticas.
e Sensibilizar a la sociedad sobre la importancia de las cifras.
 Impulsar elaboracion de investigaciones a partir de los datos.

* Promover que “los datos de la gente sea para la gente”.



