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"Las redes sociales no solamente son una plataforma en la que puedes contar algo, también vas a tener la posibilidad 
de interactuar con los receptores de tu trabajo, de obtener información nueva o de dialogar con fuentes potenciales. 
Renunciar a ellas, es no comprender la forma en la que están consumiendo información millones de personas en todo 
el mundo y cada vez más“

•(Carmela Ríos,  Premio Ortega y Gasset, responsable de Nuevas Narrativas de Unidad Editorial, reportera y 
columnista de diario El País).    

•Contestar

•Programar 

•Contraprogamar 

•Convertirse en fuente confiable  

•Para combatir la desinformación 
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Reflexiones sobre la importancia de las redes sociales  
en el contexto actual 
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Herramientas para redes sociales

TweerDeck: permite programar, crear columnas de búsqueda, es un panel don se aprecia qué acontece 
con tu cuenta, quiénes hablan de ella, acceder por ejemplo a lo que  las otras ONEs están publicando. Es 
un flujo de información ordenado y en tiempo real, que hay que rechequar. 

Creator: es una herramienta indispensable para administrar, crear y organizar contenidos en Facebook e 
Instagram. 

Analíticas de cada red: permite ir midiendo con cifras el desempeño de nuestras redes, comparativos, 
efectividad de las campañas de pago, crecimiento orgánico, cuáles son los contenidos más relevantes.  

Botometer: permite ver a través de una análisis de una cuenta si esta es automatizada o es un boot y el 
nivel de credibilidad que tiene. 

Imágenes: a través de imágenes Google para verificar si son verdaderas o falsas. 
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¿Qué redes sociales están usando para diseminar datos en la ONE y por qué 
se ha elegido cada una?   

Principal red social
1.-  Twitter 
@INE_Chile 
Creada en abril de 2010. 
Seguidores 46,3 mil  
Impresiones a la fecha (mensuales   
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2.-  Facebook  (fan Page) 

Creada en abril de 2010. 
Seguidores 8,3 mil 
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3.-  Instagram INE 

Creada en diciembre 2020
Seguidores 3. 385
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Nuestras redes sociales 

4.- YouTube 
Instituto Nacional de Estadísticas  
Seguidores 1190 suscriptores

5.- LinkedIn
Instituto Nacional de Estadísticas (2153 contactos) 
y Selección y Reclutamiento  INE  
Creado en agosto de 2021 
Contenidos; difusión de nuestros productos estadísticos, seminarios y conferencias nacionales  e 
internacionales, foco educativo y de relacionamiento como red profesional de contacto, promoción de 
ofertas de empleo y concursos públicos, licitaciones.    
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¿Qué tipo de impacto se tiene en términos de número de usuarios en cada red y 

retroalimentación de los mismos?  

Twitter mayo: 235 mil impresiones (72 mil más que el mes de abril)  
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• Principales usuarios  

Instagram 

52, 7% mujeres 
47,2% hombres 

Sexo

Chile 
96,8%

España 
1.4%

Edad

Países

Jóvenes entre 25 y 34 años en un 
45,5%

35-44 con un 28,9%. 
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Expertos, economistas, instituciones públicas, medios de comunicación y prensa  
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Campañas destacadas Censo 2017

Capacitación 31 minutos Embajadores del censo 



GRACIAS


