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CONTENIDO 



• A través de Convenios Específicos entre la 
SENATUR y la DGEEC, se incluyeron módulos en la 
Encuesta Permanente de Hogares (EPH 2004, 2008 
y 2009). 

• En la última versión de esta modalidad (2009), se 
constató una posible subestimación del volumen 
del turismo interno, probablemente por la 
amplitud temática de la EPH. 

• Se recomendó realizar una encuesta 
independiente y específica sobre el tema. 

ANTECEDENTES 



• En fecha 5 de abril del 2019, se firmó el Acuerdo 
Específico para la realización de la primera 
Encuesta Nacional de Turismo Interno 2019 – ENTI 
2019 

 

ANTECEDENTES 



OBJETIVOS – ENTI 2019 

Objetivo General 
 
Cuantificar el volumen y las características del turismo interno a 
nivel nacional. 
 
Temas Investigados 
 Volumen aproximado del turismo interno 
 Perfil socio demográfico y económico de los viajeros 
 Estadía promedio  
 Destino turístico  
 Gasto promedio  
 Alojamiento 
 Grado de satisfacción de los turistas  



ASPECTOS METODOLÓGICOS 

• Población Objetivo:Todas las personas de 15 y más años de 
edad que residen en viviendas particulares. 

 
• Ámbito Geográfico: La ENTI, cubrió todo el país, excluyendo 

a los departamentos de Alto Paraguay y Boquerón, cuyas 
poblaciones representan al 2% de la población total del país. 

 
• Tamaño de la Muestra y Diseño muestral: 1.560 viviendas 

determinado en función al presupuesto disponible de parte 
de la SENATUR. El diseño muestral corresponde a un diseño 
probabilístico por conglomerados con probabilidad 
proporcional al tamaño, bietápico  y estratificado en la 
primera etapa.  



ASPECTOS METODOLÓGICOS 

• Periodo de recolección de los datos: julio a agosto de 2019 
(1 mes de trabajo de campo) 

• Estimaciones con precisión conocida: 

 Total País (se excluyen los Dptos. de Boquerón y Alto 
Paraguay) 

 Áreas urbanas 

 Áreas rurales 

 Área Metropolitana (Asunción y Central) 

 Resto Urbano  
• Instrumento de la encuesta 
El relevamiento de datos se realizó en cuestionario papel. 



ASPECTOS METODOLÓGICOS 

Departamento UPMs Total 

País

UPMs Área 

Urbana

UPMs Área 

Rural

Viviendas 

Total País

Viviendas Área 

Urbana

Viviendas Área 

Rural

Total País 104,0 52,0 52,0 1560,0 780,0 780,0

Asunción 5,0 5,0 - 75,0 75,0 -

Central 20,0 17,0 3,0 300,0 255,0 45,0
Total Asunción y 

Central 25,0 22,0 3,0 375,0 330,0 45,0

Concepción 4,0 1,0 3,0 60,0 15,0 45,0

San Pedro 8,0 1,0 7,0 120,0 15,0 105,0

Cordillera 6,0 2,0 4,0 90,0 30,0 60,0

Guairá 3,0 1,0 2,0 45,0 15,0 30,0

Caaguazú 11,0 4,0 7,0 165,0 60,0 105,0

Caazapá 4,0 1,0 3,0 60,0 15,0 45,0

Itapúa 11,0 4,0 7,0 165,0 60,0 105,0

Misiones 2,0 1,0 1,0 30,0 15,0 15,0

Paraguarí 4,0 1,0 3,0 60,0 15,0 45,0

Alto Paraná 14,0 9,0 5,0 210,0 135,0 75,0

Ñeembucú 2,0 1,0 1,0 30,0 15,0 15,0

Amambay 3,0 2,0 1,0 45,0 30,0 15,0

Canindeyú 4,0 1,0 3,0 60,0 15,0 45,0

Pdte. Hayes 3,0 1,0 2,0 45,0 15,0 30,0

Total Resto 79,0 30,0 49,0 1185,0 450,0 735,0

DISTRIBUCIÓN DE LA MUESTRA POR ESTRATOS 

104 1.560 1.440 92,3 76 30 14 1.446

Cantidad de 

UPMs  

seleccioanda

s

Cantidad de 

Viviendas en 

la muestra 

Situación de las Viviendas Visitadas

Total Viv. 

Completas

Total Viv. 

Completas %

Total Viv. con 

ocupantes 

ausentes

Total Viv. con 

rechazo

Total Viv. en 

otra situación

Total de 

hogares *



ESTRATEGIA DE CAMPO 

Bases de Operación  
Se han instalado  3 bases de operación ubicadas en:  
•     Base Central, en la Oficina Técnica de la DGEEC (3 equipos) 
• Base Yacyretá de Encarnación (1 equipo) 
• Base SNNA de Ciudad del Este (1 equipo) 
 

Conformación de los Equipos 
Un supervisor, tres encuestadores, un crítico codificador y un 
técnico con vehículo. 
 

Carga de trabajo  
Cada encuestador tuvo una carga de trabajo diaria de 5 
viviendas a encuestar. 
 



COBERTURA 
TEMÁTICA - 
ENTI 2019  

El cuestionario contenía 60 preguntas 





¡Muchas Gracias! 


